
Campanha de
Tráfego Conjunto de anúncios

Anúncio A

Anúncio B

Anúncio C

Objetivo: Vendas do
Catálogo

Público-alvo: Lookalike de
1% de clientes;
Regiões: Sul e Sudeste
(tendem a converter mais);
Otimização e Veiculação:
Visualizar conteúdo

Nos anúncios destaque diferentes diferenciais dos produtos

Campanha de Adição
ao Carrinho Conjunto de anúncios A

Anúncio A

Anúncio B

Anúncio C
Objetivo: Vendas do

Catálogo

Público-alvo: Lookalike de
1% de clientes;
Regiões: Sul e Sudeste
(tendem a converter mais);
Otimização e Veiculação:
Adição ao Carrinho

Campanha de
Compra Conjunto de anúncios A

Anúncio A

Anúncio B

Anúncio C

Público-alvo: Visualizou
conteúdo ou Adicionou ao
carrinho nos últimos 14 dias
Regiões: Sul e Sudeste
(tendem a converter mais);
Otimização e Veiculação:
Compra

[ONGOING] [DPA] Tráfego
[FB] [IG] Lookalike 1%

clientes

[ONGOING] [DPA] AddToCart
[FB] [IG] Lookalike 1%

clientes

[ONGOING] [DPA]
Remarketing

[FB] [IG] ViewContent -
AddTocart 14D

Significado das tags

TAGS A NÍVEL DE CAMPANHA

VEICULAÇÃO DE CAMPANHA
ONGOING = Campanha contínua;
TESTE = Campanhas de teste (curta duração);
ONETIME = Campanhas que só veiculam uma vez (sazonais, como o dia das mães por
exemplo);

OBJETIVO DA CAMPANHA
DPA = Campanhas de Catálogo
CONVERSÃO = Campanhas com o objetivo de conversão;
TRÁFEGO = Campanhas com o objetivo de gerar tráfego;

TAGS A NÍVEL DE CONJUNTO DE ANÚNCIOS

POSICIONAMENTOS
FB = Facebook
IG - Instagram

NOMES DE PÚBLICOS
viewContent = Visualizou conteúdo
AddToCart = Adicionou ao Carrinho
Lookalike = Público semelhante
Purchase = Conversão

14D = 14 dias, o D em maiúsculo significa dias;

Como utilizar as tags para facilitar a organização das campanhas.

Nomeando uma campanha:

[TAG de Veiculação] [TAG com o objetivo da campanha] + nome da campanha

Ex: [ONGOING] [DPA] Tráfego

Nomeando um conjunto de anúncios:

[TAG de Posicionamentos ou de Canal] + Nome do Público

Ex: [FB] [IG] Lookalike 1% de clientes
EX: [STORIES] viewContent 14D

Seguindo essa padronização se torna muito mais fácil de analisar e otimizar as campanhas.

Objetivo: Vendas do
Catálogo


